
หลักการออกแบบส าหรับ
กราฟกิและมัลติมีเดีย
Make it Work, Make it Pop!



ดีไซน์ไม่ใช่แค่เรื่องของความสวยงาม

งานกราฟกิท่ีแท้จริงคือ "การแก้ปัญหา" (Problem 

Solving) ให้กับการส่ือสาร

ลดความสับสน: ช่วยน าสายตาผู้ชมไปยังข้อมูลท่ีส าคัญ

ท่ีสุด
ส่ือสารตรงเป้า: ท าให้สารท่ีต้องการจะส่ือ ถูกส่งไปถึงผู้รับ

อย่างรวดเร็วและแม่นย า

สร้างความนา่เชือ่ถือ: งานท่ีเป็นระเบียบ แสดงถึงความ

เป็นมืออาชีพ

Why Principles Matter?













The C.R.A.P. Principles



C = Contrast

ความเปรียบต่าง ท าให้ส่ิงท่ี
ส าคัญโดดเด่นออกมา (สี, 
ขนาด, น ้าหนัก)

R = Repetition

การท าซ ้า สร้างความเป็น
หน่ึงเดียวและรูปแบบท่ี
จดจ าง่าย (ใช้ฟอนต์/สี
เดียวกัน)

A = Alignment

การจัดแนว สร้างระเบียบ
และความเช่ือมโยง ทุก
องค์ประกอบต้องมีเส้นน า
สายตา

P = Proximity

ความใกล้ชิด จัดกลุ่มข้อมูล
ท่ีเก่ียวข้องกันไว้ด้วยกัน
เพ่ือลดความสับสน

The C.R.A.P. Principles













Visual Hierarchy













Visual Hierarchy

การจัดล าดับความส าคัญทางสายตา

คนดูควรเห็นอะไรเป็นอันดับ 1, 2 และ 3? เราควบคุมได้ด้วย:

ขนาด (Size): ส่ิงท่ีใหญ่ท่ีสุดมักถูกมองเป็นอันดับแรก

สี (Color): สีท่ีตัดกันหรือสีสด จะดึงดูดสายตาก่อนสีหม่น

พ้ืนที่ว่าง (White Space): พ้ืนท่ีรอบๆ ท าให้วัตถุโดดเด่น

ข้ึน เหมือนสปอตไลท์



Case Study:



การใช้หลักการสร้างไวรัล
Contrast ขั้นสุด: การใช้คู่สีท่ีตัดกันอย่างรุนแรง

(Bold Colors) ท าให้ UI ป๊อปเด้งออกมาจากหน้าจอ

Case Study: Spotify Wrapped

Hierarchy ชัดเจน: สถิติท่ีน่าอวด (เช่น เวลาท่ีฟงั, 

ศิลปินอันดับ 1) ถูกจัดให้อยู่ในขนาดใหญ่ท่ีสุด ตรง

กลางเสมอ

Animation & Space: การเคลื่อนไหว (Motion) 

ผสมผสานกับพ้ืนท่ีว่างท่ีพอดี ท าให้เกิด Data 

Storytelling ท่ีไม่น่าเบื่อ



พลังของความเรียบง่าย
(Minimalism & Space)

งานออกแบบของ Apple เป็นตัวอย่างท่ีดีท่ีสุดของการ

ใช้พ้ืนท่ีว่าง หรือ White Space

Case Study: Apple Website

Space & Focus: การปล่อยพ้ืนท่ีว่างรอบๆ ท าให้

สินค้าโดดเด่นราวกับงานศิลปะในแกลลอรี่ ช่วยลด

ความอึดอัด

Visual Hierarchy: น าสายตาผู้ใช้ด้วย

Typography ท่ีชัดเจน: 1) ชื่อรุ่นตัวใหญ่สุด 2) 

สโลแกน 3) ปุ่มซ้ือ

Alignment & Proximity: การจัดแนวแบบ

Center-aligned ท่ีสมบูรณ์แบบ จัดกลุ่มสเปค

สินค้าให้เป็นระเบียบ ไม่อ่านยาก



Case Study:
Netflix

การสะกดรอยสายตาในโลกมืด

UI ของ Netflix เป็นระดับ Masterclass ในการจัดล าดับชั้น

ข้อมูลภาพ (Hierarchy)

Contrast: พ้ืนหลังสีด าเข้ม ท าให้หน้าปกหนังสีสดใส ป๊อป

ข้ึนมา (Pop-out effect) และเน้นปุ่ม Play เป็นสีสว่าง

Repetition: เลย์เอาต์แบบ Card หน้าปกเรียงซ ้าๆ ท าให้

สมองคนดูเรียนรู้วิธีการเล่ือนหาได้ในพริบตา

Ultimate Hierarchy: Trailer หนังตัวอย่างใหญ่เต็มจอ

ด้านบน บังคับให้เราหยุดดูทันที ก่อนจะกวาดสายตาลง

ด้านล่าง



เม่ือตัวอักษรคือพระเอก (Bold 
Typography)

งานกราฟกิไม่จ าเป็นต้องใช้รูปภาพเยอะเสมอไป หากเราเล่นกับ

ตัวอักษร (Typography) ได้อย่างชาญฉลาด

Extreme Contrast: การใช้สีขาว-ด า หรือตัวอักษรสีเจ็บๆ 

ทับบนรูปขาวด า สร้างความรู้สึกดุดัน ทรงพลัง และ

เคล่ือนไหว

Typography as Image: ตัวอักษรไม่ได้มีไว้อ่านเพ่ือเอา

ข้อมูลเท่าน้ัน แต่ท าหน้าท่ีเป็นกราฟกิหลักท่ีตะโกนใส่ผู้ชม

Bold Alignment: การจัดวางตัวอักษรแบบชิดขอบ 

ตัวหนาๆ จัดๆ สร้าง Impact ข้ันสุด แฝงความสปอร์ต

Case Study: Nike



เปล่ียนการเรียนให้เป็นเกม (Gamification)

ใช้หลักจิตวิทยาและทฤษฎีสี เพ่ือท าให้การเรียนภาษาท่ีไม่น่าเบื่ออีก

ต่อไป

Color Theory: ใช้สีคู่ตรงข้าม โทนสว่าง (พาสเทลและนีออน) 

ให้แอปดูเป็นมิตร เข้าถึงง่าย

Repetition & Proximity: จัดกลุ่มบทเรียน (Path) เป็น

เส้นทาง มีระยะห่างเท่าๆ กัน ใช้สไตล์ไอคอนหัวกลมมนๆ แบบ

เดียวกันท้ังแอป

Emotional Anchor: ใช้เจ้านกเขียว "Duo" มาช่วยสร้างความ

ผูกพัน (Emotional Design) ท าให้หน้า UI มีชีวิตชีวา

Case Study: Duolingo



สร้างความเช่ือใจด้วยความคลีน (Trust by 
Design)

UI ท่ีดีต้องช่วยกระตุ้นยอดขาย และสร้างความเชื่อใจให้กับผูใ้ช้งาน

Image-Driven: ให้ภาพท่ีพักเป็นพระเอก (ขนาดใหญ่ท่ีสุดใน

Hierarchy) เพราะคนจองบ้านด้วยสายตาและอารมณ์

Clean Alignment: ใช้ Grid ตัดแบ่งส่วนข้อมูลอย่างเป็น

ระเบียบสุดๆ ชื่อท่ีพัก, ราคา, คะแนนรีวิว อ่านง่าย สบายตา

Clear Call to Action: ปุ่ม "จอง" (Book) ใช้โทนสีท่ีตัดกับสี

พ้ืนหลังอย่างชัดเจน ไม่หลงทาง ไม่สับสน

Case Study: Airbnb





Assignment: Bad Design Makeover



แก้งานพัง ให้ปังด้วยหลักการ

โจทย:์ ตามล่าหาป้ายโฆษณา, โปสเตอร์ หรืองานกราฟกิ

ท่ี "อ่านยาก รก ทรงแบด" แล้วน ามารีดีไซน์ใหม่ให้โลก

จ า!
Step 1: แคปหน้าจอ/ถ่ายภาพ งานต้นฉบับ

Step 2: วิเคราะห์ว่าผิดหลัก C.R.A.P. ข้อใดบ้าง?

Step 3: จัดการ Makeover รีดีไซน์ใหม่ให้สวยงาม

และส่ือสารชัดเจนขึ้น

ส่งงานพร้อมเขียนอธิบาย Before & After สั้นๆ

Assignment: Bad Design Makeover















Q&A

พร้อมที่จะ Make it Pop หรือยัง?
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